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Ogtoszenie powigzane:
Ogtoszenie nr 49425-2015 z dnia 2015-04-09 r. Ogltoszenie o0 zamiarze zawarcia umowy - Dabrowa Goérnicza
Postepowanie o udzielenie zamdwienia publicznego w trybie z wolnej reki zgodnie z art. 67 ust. 1 pkt 1) lit. b) ustawy z
dnia 29 stycznia 2004r. Prawo zamédwien publicznych (Dz. U z 2013 r., poz. 907 z pézn. zm). o wartosci ponizej...

Dabrowa Goérnicza: Organizacja mety 72. Wy $cigu kolarskiego Tour de
Pologne UCI World Tour oraz imprezy sportowej Nutel  la Mini Tour de
Pologne - 3 sierpnia 2015 r.

Numer ogtoszenia: 90588 - 2015; data zamieszczenia: 21.04.2015
OGLOSZENIE O UDZIELENIU ZAMOWIENIA - Ustugi

Zamieszczanie ogloszenia: obowigzkowe.

Ogloszenie dotyczy: zamoéwienia publicznego.

Czy zaméwienie byto przedmiotem ogtoszenia w Biulet ~ ynie ZamoOwie n Publicznych: tak, numer ogtoszenia
w BZP: 49425 - 2015r.

Czy w Biuletynie Zamowie n Publicznych zostato zamieszczone ogtoszenie o zmia  nie ogloszenia: nie.

SEKCJA I: ZAMAWIAJ ACY

I. 1) NAZWA | ADRES: Gmina Dabrowa Gornicza, ul. Graniczna 21, 41-300 Dgbrowa Gornicza, woj. slaskie, tel.
32 2956700, faks 32 2625032, 2956700.
I. 2) RODZAJ ZAMAWIAJ ACEGO: Administracja samorzgdowa.

SEKCJA Il: PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

I1.1) Nazwa nadana zamOwieniu przez zamawiaj gcego: Organizacja mety 72. Wyscigu kolarskiego Tour de
Pologne UCI World Tour oraz imprezy sportowej Nutella Mini Tour de Pologne - 3 sierpnia 2015 r..

I1.2) Rodzaj zaméwienia: Ustugi.

[1.3) Okre $lenie przedmiotu zaméwienia:  |. Postepowanie o udzielenie zamodwienia prowadzone w trybie
zamoOwienia z wolnej reki art. 67 ust. 1 pkt. 1b) Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zaméwien publicznych
(Dz. U.z 2013r. Nr 907, z pézn. zm.) o wartosci zamowienia mniejszej niz kwoty okreslone w przepisach
wydanych na podstawie art. 11 ust. 8 Ustawy Pzp. W ramach przedmiotu zamowienia zostata zawarta umowa z
firmg Lang Team Sp. z0.0 na wykonanie ustugi pn. organizacja mety 72. Wyscigu kolarskiego Tour de Pologne
UCI World Tour oraz imprezy sportowej Nutella Mini Tour de Pologne - 3 sierpnia 2015 r. 1. LANG TEAM Sp. z
0.0. odwiadcza ze Wyscig odbedzie sie na wysokim poziomie sportowym, a takze zapewni obstuge medialng na
poziomie adekwatnym do skali miedzynarodowej wydarzenia, jakim jest Tour de Pologne UCI World Tour.
2.LANG TEAM Sp. z 0.0. zobowigzuje sie do wykonania wiasnym staraniem i na wtasng odpowiedzialnos¢
nastepujgcych dziatah: wizji lokalnych w miejscu mety oraz na trasach prowadzacych przez Miasto. Podczas
tych wizji przedstawiciel Organizatora ustali z upowaznionymi przedstawicielami Miasta przebieg trasy przez

miasto, doktadne miejsce mety, rozmieszczenie elementow konstrukcji/scenografii Tour de Pologne (zgodnie z
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wymogami Miedzynarodowej Federacji Kolarskiej UCI oraz wymogami technicznymi i prawnymi zwigzanymi z
transmisja telewizyjng) oraz przekaze wszystkie odpowiednie dyspozycje techniczne, zgodnie z ktérymi Miasto
powinno postepowac w celu zagwarantowania pomysinej realizacji Wyscigu. 3. Zorganizowanie uroczystej
prezentacji Tour de Pologne, podczas ktérej Miasto zostanie zaprezentowane jako wspotorganizator etapu
Wyscigu. 4.Promocja Miasta podczas organizowanych konferencji prasowych. 5.Zamieszczenie przez
Organizatora herbu/logo Miasta, wraz z aktywnym linkiem do strony Miasta, na oficjalnej stronie internetowe;j
Lang Team poswieconej Wyscigowi. 6.Promocja Miasta w mediach og6lnopolskich wspétpracujacych z
Organizatorem, ktére otrzymaty status Patrona Medialnego: 6.1 Telewizja Polska: a)Bezposrednia relacja z
kazdego etapu Wy$cigu w Telewizji Polskiej, $redni czas transmisji z etapu wynosi 90 min. Transmisja na zywo
pokazujgca, przy uzyciu najnowoczesniejszej techniki telewizyjnej (helikoptery i motory z kamerami
bezprzewodowymi) rywalizacje sportowg oraz walory turystyczne Miasta. b)Codzienne kroniki z kazdego etapu
Wyscigu w programie TVP 1 - Sredni czas minimum 2 minuty (emisja po giéwnym wydaniu Wiadomosci).
c)Informacje z kazdego etapu Wyscigu w wiadomosciach sportowych Telwizji Polskiej: TVP 1, TVP 2, TVP Info,
TVP Sport. d)Zwiastuny emitowane przed rozpoczeciem Wyscigu w zapowiedziach programowych TVP 1, TVP
Sport, TVP Info, TVP Regionalna. 6.2 Radio ogolnopolskie: a)Polskie Radio Program Pierwszy, Radiowa Trojka i
Czworka: spoty 30-sekundowe Wyscigu w zapowiedziach radiowych, w spotach emitowanych przed Wyscigiem
wymienienie nazwy Miasta mety etapu. b)Wejscia na zywo z etapu Wyscigu oraz relacje w wiadomosciach
sportowych stacji radiowych Polskiego Radia. 6.3 Prasa: a)Przeglgd Sportowy: zapowiedzi Wyscigu w formie
reklam z uwzglednieniem Miast etapowych, informacje redakcyjne, sprawozdania z kazdego etapu oraz
podsumowanie Wyscigu. b)Grupa Polskapresse (dzienniki regionalne Polska The Times: Dziennik Zachodni,
Glos Wielkopolski, Dziennik Battycki, Gazeta Krakowska, Gazeta Wroctawska, Dziennik £édzki, Kurier Lubelski,
Metropolia Warszawska): promocja, zapowiedzi, relacje z Wyscigu. Publikacje modutéw reklamowych z
uwzglednieniem Miast etapowych. c)Wspbipraca z magazynami branzowymi, w tym publikacje plakatu Wyscigu,
w ilosci ustalonej w terminie do 15 maja 2015r. 6.4 Internet: a)Onet.pl - odstonowa kampania reklamowa przed
rozpoczeciem Wyscigu na stronie gtéwnej i sportowej portalu. Przeprowadzenie kampanii mailingowej w
domenie poczta.onet.pl (kryteria: zainteresowania sport i rekreacja) z uwzglednieniem Miast etapowych. Relacja
z kazdego dnia Wy$cigu, zapowiedzi i podsumowania, wywiady, materiaty video, umieszczenie logotypu lub
herbu Miasta w specjalnym serwisie dedykowanym Wyscigowi. b) Transmisja na zywo, przekaz interaktywny na
stronie www.sport.tvp.pl. ¢) Wspéipraca z branzowymi patronami Internetowymi np.: bikeWorld.pl, S24.pl. 6.5
Kino Cinema City Emisja 1-minutowego spotu promujgcego Wyscig oraz trase z uwzglednieniem Miast
etapowych przed kazdym filmem wyswietlanym w sieci 36 kin Cinema City. Szesciotygodniowa kampania na 340
ekranach w catym kraju. Dodatkowo emisja spotu w holach kin na ekranach plazmowych. 6.6 Billboardy
Miesieczna kampania billboardowa promujgca Tour de Pologne z uwzglednieniem Miast etapowych na ekranach
Cityboard Media o wymiarach 6 x 3 m. 6.7 Promocji Miasta w mediach regionalnych wspétpracujgcych z
Organizatorem, ktére otrzymaty status Partnera Medialnego: 6.7.1 Radio regionalne: a)Spoty 30 sekundowe
emitowane co najmniej 5 dni przed rozpoczeciem Wyscigu. W spotach radiowych wymienienie nazwy Miasta
mety etapu. b) Sprawozdania i relacje z danego etapu Wyscigu. 6.7.2 Prasa regionalna i portale Internetowe:

Zapowiedzi i relacje z etapu Wyscigu. 7.Zaproszenie Prezydenta(Burmistrza) Miasta do Honorowego Komitetu
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Organizacyjnego Tour de Pologne, ktérego sktad bedzie umieszczony w oficjalnym folderze Wyscigu oraz na
stronie internetowej Organizatora. 8.Zapewnienie Miastu miejsca do ustawienia stoiska promocyjnego podczas
uroczystej prezentacji Wyscigu. Przygotowanie animacji trasy z nazwami Miast etapowych emitowanej w
programach poswieconych Tour de Pologne w Telewizji Polskiej np. kroniki wieczorne, newsy. 9.Przygotowanie
animacji trasy w wersji z tzw. Wizytéwkg Miasta zaprezentowang na konferencji prasowej oraz wykorzystang
przez media wspotpracujgce z organizatorem. 10.Umieszczenie nazwy Miasta etapowego na przygotowanych i
wyprodukowanych przez Organizatora materiatach reklamowo-promocyjnych Wyscigu w tym na (w): a)
oficjalnych folderach, b) plakatach, c¢) identyfikatorach, d) mapach trasy Tour de Pologne, €) mapach danego
etapu. 11.Umieszczenie w oficjalnym folderze Wyscigu informacji o Mie$cie wraz z dwoma zdjeciami w
rozdzielczosci 300 dpi (ktére zostang przekazane wraz z prawami autorskimi). Materialy przesle Organizatorowi
Miasto do dn. 2 marca 2015 r. Tekst w wersji elektronicznej Miasto przygotuje w dwéch wersjach jezykowych
(polski, angielski), z ktérych kazda nie bedzie zawierata wiecej niz 1800 znakoéw. 12.Umieszczenie nazwy Miasta
etapowego na mapach i w przekroju wysokosciowym danego etapu. Materialy zostang zaprezentowane w
mediach wspotpracujgcych z Organizatorem. 13.Wyswietlanie herbu lub logotypu Miasta na ekranie LED
ustawionym na podium do dekracji zwyciezcow, pomiedzy dekoracjami poszczegolnych klasyfikacji danego
etapu Wy$cigu. Dodatkowo wyswietlanie herbu lub logotypu Miasta na bandach LED ustawionych przed podium.
14.Umieszczenie herbu lub logotypu Miasta na bramie Mety danego etapu Wyscigu. Brama i grafiki na brame
zostang wyprodukowane przez Organizatora. 15. Umieszczenie herbu lub logotypu Miasta na ekranie do
wywiadoéw, wyprodukowanym przez Organizatora. 16.Umieszczenie herbu lub logotypu Miasta na stupie
reklamowym, ustawionym w miasteczku sponsorskim. Stup i grafiki zostang wyprodukowane przez Organizatora.
17.Umozliwienie Miastu ustawienia 4 szt. balonow reklamowych (do wysokosci 4,3 m) z herbem (logotypem)
nazwg Miasta etapowego na rundzie koricowej etapu Wys$cigu (w miejscach wskazanych przez przedstawiciela
Organizatora). 18.Umozliwienie Miastu ekspozycji 10 szt. banneréw reklamowych (o wym. 5 x 0,8 m) z herbem
(logotypem) nazwg Miasta etapowego na ptotkach wygrodzeniowych zabezpieczajgcych runde koncowg etapu
Wyscigu. Bannery zostang dostarczone Organizatorowi i uzyczone na czas trwania etapu Wyscigu.
19.Umozliwienie Miastu ekspozycji 10 szt. tablic reklamowych (o wym. 2 x 1 m) z herbem (logotypem) nazwg
Miasta etapowego na ptotkach wygrodzeniowych etapu Wyscigu. Tablice (folia naklejona na ptyty, polipropylen
kanalikowy 5 mm) zostang dostarczone Organizatorowi i uzyczone na czas trwania etapu Wyscigu.
20.Umozliwienie Miastu ekspozyciji 1 szt. bannera reklamowego (o wym. 15 x 1 m) z herbem (logotypem) nazwg
Miasta etapowego na trybunie honorowej, ustawianej przy mecie etapu Wy$cigu. Banner zostanie dostarczony
Organizatorowi i uzyczony na czas trwania etapu Wyscigu. 21.Umozliwienie Miastu ekspozycji 4 szt. flag
reklamowych z herbem (logotypem) nazwg Miasta etapowego umieszczonych na trybunie honorowej, ustawianej
przy mecie etapu Wy$cigu. Flagi zostang dostarczone Organizatorowi i uzyczone na czas trwania etapu
Wyscigu. 22.Umozliwienie Miastu ustawienia stoiska promocyjnego Miasta na starcie i mecie danego etapu
Wyscigu, w miejscach wskazanych przez przedstawiciela Organizatora. 23.Przekazanie Miastu sprawozdania z
wykonanych ustug promocyjnych do dnia 15 wrzesnia 2015 r. wraz z dokumentacjg fotograficzng etapu Wys$cigu.
Il. Uszczegotowienie sekcji IV.6) niniejszego ogtoszenia: Cena wybranej oferty netto: 406.504,07 zi; oferta z

najnizszg ceng netto: 406.504,07 zt; Oferta z najwyzszg ceng netto: 406.504,07 zi..
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[1.4) Wspdlny Stownik Zamoéwie n (CPV): 92.60.00.00-7, 92.62.20.00-7.

SEKCJA lll: PROCEDURA

l11.1) TRYB UDZIELENIA ZAMOWIENIA: Zamoéwienie z wolnej reki
[11.2) INFORMACJE ADMINISTRACYJNE

Zaméwienie dotyczy projektu/programu finansowanego ze srodkow Unii Europejskiej:  nie

SEKCJA IV: UDZIELENIE ZAMOWIENIA

IV.1) DATA UDZIELENIA ZAMOWIENIA: 20.04.2015.
IV.2) LICZBA OTRZYMANYCH OFERT: 1.
IV.3) LICZBA ODRZUCONYCH OFERT: 0.
IV.4) NAZWA | ADRES WYKONAWCY, KTOREMU UDZIELONO ZA MOWIENIA:
Lang Team Sp. z 0.0. Czestaw Lang, ul. Pachngcg 81, 02-792 Warszawa, kraj/woj. mazowieckie.
IV.5) Szacunkowa warto $¢ zamdéwienia (bez VAT): 450000,00 PLN.
IV.6) INFORMACJA O CENIE WYBRANEJ OFERTY ORAZ O OFE RTACH Z NAJNIZSZA | NAJWY ZSZA
CENA
Cena wybranej oferty: 500000,00
Oferta z najni zszg ceng: 500000,00 / Oferta z najwy zsza ceng: 500000,00
Waluta: PLN.

ZAL ACZNIK |

Uzasadnienie udzielenia zamoOwienia w trybie negocja  cji bez ogtoszenia, zamowienia z wolnejr  eki albo
zapytania o cen ¢

1. Podstawa prawna
Postepowanie prowadzone jest w trybie zamdwienie z wolnej reki na podstawie art. 67 ust. 1 pkt 1 lit. b
ustawy z dnia 29 stycznia 2004r. - Prawo zamowien publicznych.
2. Uzasadnienia wyboru trybu
Nalezy poda¢ uzasadnienie faktyczne i prawne wyboru trybu oraz wyjasni¢, dlaczego udzielenie
zamoéwienia jest zgodne z przepisami.
Przedmiotem zamowienia sg ustugi w zakresie organizowania wydarzen sportowych, Swiadczone przez
jedynego wykonawce, polegajgce na organizacji i przeprowadzeniu mety 3 etapu 72. wys$cigu kolarskiego
Tour de Pologne UCI World Tour oraz imprezy sportowej Nutella Mini Tour de Pologne w Dgbrowie
Gorniczej, w terminie 03 sierpnia 2015 roku. Zamowienie udzielone bedzie w trybie zamdwienia z wolnej
reki zgodnie z art. 66 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 r. - Prawo zaméwien publicznych (Dz. U.z 2013r. Nr
907, z p6zn. zm. zwanej dalej ustawg), na podstawie art. 67 ust. 1 pkt. 1b, gdzie Zamawiajgcy moze

udzieli¢ zamowienia z wolnej reki, jezeli ustugi moga by¢ swiadczone tylko przez jednego wykonawce z
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przyczyn zwigzanych z ochrong praw wytgcznych, wynikajgcych z odrebnych przepiséw. Przedmiotowe
zamoéwienie mozna uzyskac tylko od jednego wykonawcy, tj. Lang Team Sp. z 0.0. z uwagi na fakt, ze Lang
Team Sp. z 0.0. jest wytgcznym organizatorem wy$cigu tej rangi w Polsce. W ramach przedmiotowego
zamowienia zostanie zawarta umowa z Lang Team Sp. z 0. 0 na organizacje mety 3 etapu 72. wyscigu
kolarskiego Tour de Pologne UCI World Tour, ktéry odbedzie sie w dniu 03 sierpnia 2015 roku w Dabrowie
Gorniczej. Lang Team Sp. z 0.0. jest wylgcznym organizatorem w/w przedsiewziecia sportowego, jest
autorem i pomystodawcg aktualnej formuty wyscigu Tour de Pologne w Polsce i od lat jest jednym
organizatorem w/w imprezy sportowej. Scenariusz imprezy jest autorskg koncepcjg Lang Team Sp. zo. o w
zwigzku z tym podlega ochronie praw wytgcznych, a zatem wykorzystanie go podczas imprez jest mozliwe
jedynie po zawarciu umowy z Wykonawca, tj. Lang Team Sp. z 0.0. Ponadto, Lang Team Sp. z 0. 0 posiada
ogromne doswiadczenie w zakresie organizacji imprez sportowych tak duzej rangi a takze wykwalifikowany
personel organizacyjny oraz profesjonalne zaplecze techniczne, czyli spetnia niezbedne warunki do

organizacji w/iw zawodow sportowych.
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